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Proiect cofinantat din Fondul Social European prin Programul opera{ional sectorial Dezvoltarea Resurselor umane 2 007 - 2013Axa priorihrA 6 | Domeniul major de intervenfie 6.2
Titlul proiectului: ,,calificare4 un catalizator al succesului!,, I contract posDRU/ 165/6.2/s/r43o7r

S.C. RENAISSANCE MANAGEMENT&CONSULTAIICY COMPANY S.R.L.sediul social: Bucureqti, sectorul 2, strada avruc, Nr. o:, gto. E2, Scara 4,Etaj 2, Ap. r07Nr. Recom : I40l 47 821 t7 .04.201 4
CIF: RO13838573
TeVfa,x: 021.3 ll.3 1.64
Email : offi ce.rmcc@gmail. com

CLARIFICARI
LA ACHIZITTADE SERVICII DE PUBLICITATE IN CADRUL PROIECTULUI

,rCalifi carea, un cataltzator al succesului! rt

ID Proiect POSDRU/ 165 t 6.2 | St 14307 1

intrebare 1' Cum este posibil sa se tnc.eapd difuzarea spoturilor de la data semndrii contractului (cerinla din caietul de sareini) affita timp cat oferta vi cuprinde doar un concept. Acest lucru sepoate realiza doar daca ofertantul are diia realizat spotul ceea ce ne duce cu gdndul ca ofertantul afost deja selectat.

Rispuns 1' Exprimarea,delasemnaxea contractului pana la data de 23.10.2015,, se refera la duratacontrachtlui de achizifie; ata cum este prezentat in Fisa de date, ,,durata contractului de achiziliepublica este de la semnarea contractului de cdtre ambele parli panai a data d";;.1;.m;;.;s;;,toate serviciile aferente acestui conhact vor fi prestate ln iniervalul data semndrii contractului -23.10.20t5.

In,,Metodologia de realizate a contractului", se solicita ofertanfilor sa prezinte ,,abordarea propusa,descrierea activitdfilor, argumentarea modului in care este armonizat ctnceptul creativ cu strategiade medi4 planificarea activititilor si graficul de indeplinire a acestora de la r.rnrr*.u contractului, inconformitate cu specificaJiile minime solicitate.

Aqadar, toate serviciile aferente acestui contract vor fi prestate in intervalul data semniriicontractului '23'10-2015, conform planificdrii activitdfilor si graficului de indeplinire a acestorapropuse de ofertantul caqtigdtor.

La cap.4 ,,OFERTA TEHNICA ve CONTINE, OBLIGATORIU, URMATOARELE:,, din caietulde sarcini se solicita ofertanfilor ,,[...] planul media TV si radio, detaliere p iit"gi ore ale apari]iilordin prime time gi extra prime time;',

Aqadar, difuzarea spoturilor radio si TV se va face conform planului media TV si radio, detaliere pezile gi ore ale aparifiilor din prime time- qi extra prime time propuse de ofertantul c6qtigdtor si inconcordanta cu planificarea activitiifilor si graficul de indepliniie a acestora.

{h
Itr
lA Arocrnda*CLUBULEnORTIV.t
a\-rD Prtlo{}dorfiandtcap.b il.rrrpmotor
h ;u-EEaltr|tr-audaoorr!

,m.., 
"fiaAF.dlo*A$ul.ul

'.ff' FANCIU

'ffils*
@JsLr-una



Hffi
l*ncr n Slltt*A qffi&llrlp

Investegte ln oameni!

Als&da*GLUBULtPOfitwd
Fs*osulor nrndbaxb llqronramr
Guffiril .Hunadmn

lwi tw8&#t tt::ffi:i -
-lta'rf , F-\*r' $q$iBiA.\*{'Hv6tue

oHaa*flnruwfrHhia!ffi]tdjtsffi

'ffi rnrnranreo'RAslun

W"ANCIU

1A\ {4. **,**
'l*rn E *r l-'.:!€liitg ry4 t\&/ - \i wd*'

rrlqatur:*f4* M&ffid.ffiil;r8 st8ii----

Proiect cofinantat din Fondul social European prin Programul opera[ional sectorial Dezvoltarea Resurselor umane 2007 - 2013
Axa prioritarl 6 | Domeniul mqior de interven{ie 6.2

Titlul proiectului: ,'Calificare4 un catalizator al succesului!" I Contact poSDRU/ 16s/6.215/143071

intrebare 2' In ceea ce privefte realizarea filmului este nevoie de un scenariu . Lipsa mqi multoramdnunte in vederea realizdrii filmului si tipsa de factori de evaluare tehnici in ceea ce privefte neduce iarSi cu gdndul Ia ceea ce am precizat mai sus.

Rispuns 2' Consideram, ca specificafiile tehnice aferente filmului de promovarc cuprind toatecerinfele tehnice necesare pentru eiaborarea ofertei. l*ttu a o" 'urig*u de indeplinirea
corespunzatoare a scopului proiectului, am prezentat, in caietul de sarcini, intr-o maniera obiectiv4clara si detaliata,la Cap. 1. si Cap. z. informalii generale despre beneficiarul proiectului, parteneri,
contextul proiectului, grup tint{, obiectivele generale si spicifice ale proiectului si iu cap.- l,Subcapitolul 3.5, cerinlele tehnice minime pentru rcalizareasimultiplic*.u frtrrrrrtui de promovare.

La momentul depunerii ofertelor nu se solicita scenariu pentru filmul de promovare, implicitAchizitorul nu a stabilit un factor de evaluare pentru acesta.

intrebare 3, Postul radio la care se va difuza spotul are acoperire nalionald sau regionala/locala.

Rispuns 3. In conformitate cu caietul de sarcini Cap. 3, Subcapitolul3.2,punctul 3.3.2 inchiriere
spafiu difuzare spot RADIo cu o durata de 30 r"rurid., 

',difinarease 
va fu., p. minim I stafie cuacoperire nafionald, I 8+'.

inttebare 4, Pentru a se putea oferta corect bannerul stradal ar Ji necesara suprafala mmima si nu
cea minima preturile fiind calculhte pe mp.

Rispuns 4. Achizitorul nu impune dimensiuni maxime ale bannerelor outdoor, pentru a ne asigura
de indeplinirea corespunz[toare a scopului proiectului , am ptezentat, in caietui de sarcini, ."iot"
tehnice minime ale bannerelor outdoor, in conformitate cu Manualul de identitate pOS DRU.
La cap.4 

',OFERTA 
TEHNICA vA CONTINE, OBLIGATORIU, unrr,rAioenElE:,, din caietulde sarcini se solicita ofertanfilor ,,[...] locaJiile unde vor fi amplasate bannerele outdoor si

dimensiunile acestora. "
Aqadar, dimensiunile bannerelor outdoor vor fi propuse de fiecare ofertant in parte in funcfie de
locafie, respectAnd cerintele tehnice minime.


