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CLARIFICARI
LA ACHIZITIA DE SERVICII DE PUBLICITATE IN CADRUL PROIECTULUI
s»Calificarea, un catalizator al succesului!”
ID Proiect POSDRU/165/6.2/S/143071

Intrebare 1. Cum este posibil sa se inceapd difuzarea spoturilor de la data semndrii contractului (
cerinfa din caietul de sarcini) atdta timp cat oferta va cuprinde doar un concept. Acest lucru se
poate realiza doar daca ofertantul are deja realizat spotul ceea ce ne duce cu gandul ca ofertantul a
Jost deja selectat.

Rispuns 1. Exprimarea ,,de la semnarea contractului pana la data de 23.10.2015” se refera la durata
contractului de achizitie; asa cum este prezentat in Fisa de date, ,,durata contractului de achizitie
publica este de la semnarea contractului de citre ambele parti pana la data de 23.10.2015. Asadar,

toate serviciile aferente acestui contract vor fi prestate in intervalul data semnarii contractuluj -
23.10.2015.

In ,,Metodologia de realizare a contractului”, se solicita ofertantilor sa prezinte ,,abordarea propusa,
descrierea activititilor, argumentarea modului in care este armonizat conceptul creativ cu strategia
de media, planificarea activitatilor si graficul de indeplinire a acestora de la semnarea contractului, in
conformitate cu specificatiile minime solicitate.

Asadar, toate serviciile aferente acestui contract vor fi prestate in intervalul data semnirii
contractului -23.10.2015, conform planificirii activititilor si graficului de indeplinire a acestora
propuse de ofertantul castigitor.

La cap. 4 ,,OFERTA TEHNICA VA CONTINE, OBLIGATORIU, URMATOARELE:” din Caijetul
de sarcini se solicita ofertantilor ,,[...] planul media TV si radio, detaliere pe zile i ore ale aparitiilor
din prime time si extra prime time;”

Asadar, difuzarea spoturilor radio si TV se va face conform planului media TV si radio, detaliere pe
zile si ore ale aparitiilor din prime time si extra prime time propuse de ofertantul céstigdtor si in
concordanta cu planificarea activititilor si graficul de indeplinire a acestora.
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Intrebare 2. In ceea ce priveste realizarea Silmului este nevoie de un scenariu . Lipsa mai multor
amdnunte in vederea realizdrii filmului si lipsa de factori de evaluare tehnici in ceea ce priveste ne
duce iardsi cu gdndul la ceea ce am precizat mai sus.

Raspuns 2. Consideram, ca specificatiile tehnice aferente filmului de promovare cuprind toate
cerinfele tehnice necesare pentru elaborarea ofertei. Pentru a ne asigura de indeplinirea
corespunztoare a scopului proiectului, am prezentat, in caietul de sarcini, intr-o maniera obiectiva,
clara si detaliata, la Cap. 1. si Cap. 2. informatii generale despre beneficiarul proiectului, parteneri,
contextul proiectului, grup tintd, obiectivele generale si specifice ale proiectului si la Cap. 3,
Subcapitolul 3.5, cerintele tehnice minime pentru realizarea si multiplicarea filmului de promovare.

La momentul depunerii ofertelor nu se solicita scenariu pentru filmul de promovare, implicit
Achizitorul nu a stabilit un factor de evaluare pentru acesta.

Intrebare 3. Postul radio la care se va difuza spotul are acoperire nationald sau regionala/locala.

Réspuns 3. In conformitate cu caietul de sarcini Cap. 3, Subcapitolul 3.2, Punctul 3.3.2 Inchiriere
spatiu difuzare spot RADIO cu o durata de 30 secunde, »difuzarea se va face pe minim 1 statie cu
acoperire nationals, 18+,

Intrebare 4. Pentru a se putea oferta corect bannerul stradal ar fi necesara suprafata maxima si nu
cea minima preturile fiind calculate pe mp.

Raspuns 4. Achizitorul nu impune dimensiuni maxime ale bannerelor outdoor, pentru a ne asigura
de indeplinirea corespunzitoare a scopului proiectului, am prezentat, in caietul de sarcini, cerinte
tehnice minime ale bannerelor outdoor, in conformitate cu Manualul de identitate POS DRU.

La cap. 4 ,,OFERTA TEHNICA VA CONTINE, OBLIGATORIU, URMATOARELE:” din Caietul
de sarcini se solicita ofertantilor »[...] locatiile unde vor fi amplasate bannerele outdoor si
dimensiunile acestora.”

Asadar, dimensiunile bannerelor outdoor vor fi propuse de fiecare ofertant in parte in functie de
locatie, respectand cerintele tehnice minime.
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