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N ATENTIA OPERATORILOR ECONOMICI
interesati de participarea la procedura de achizitie publica
SERVICII DE CAMPANII DE PUBLICITATE (COD CPV 7934140 0-0) in cadrul proiectului

cu finan fare european & ,Investi fia in tineri, investi fia in viitorul nostru!” —
POSDRU/126/5.1/S/139515

Referitor la procedura de atribuire a contractului mai sus mentionat, initiatd prin publicarea
unui anunt pe pagina de internet www.fonduri-ue.ro, ca urmare a unor solicitari de clarificari
primite de catre achizitor din partea unor operatori economici, comunicam n cele ce
urmeaza:

RASPUNSUL LA SOLICIT ARILE DE CLARIFIC ARI

Intrebarea nr. 1

Tn oferta tehnica, In ce format trebuie prezentate:

- Cele “5 variante de banner, realizate conform cerintelor minime din Caietul de sarcini” —
jpeg este suficient?

- Cele 5 variante de Facebook ad — format text este suficient?

Raspunsul nr. 1

Bannerele online animate si ad-urile Facebook pot fi prezentate in oferta tehnica in format

jpg.

Intrebarea nr. 2

Va rugam confirmati daca creatia afiselor pentru mijloacele de transport in comun va fi
asigurata de catre contractor sau nu catre achizitor.

Raspunsul nr. 2

Creatia si productia afiselor pentru mijloacele de transport in comun vor fi asigurate de

achizitor.
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Intrebarea nr. 3

“In toate cele 22 de judete acoperite de activitatile proiectului va fi publicatd o macheta pe
prima pagina a publicatiei locale cu cel mai mare tiraj din judet sau, in cazul in care in judetul
respectiv nu exista o publicatie locald, n publicatia nationala cu cel mai mare tiraj”. Va rugam
confirmati daca:

- Contractorul are libertatea sa propuna o publicatie localda SAU nationald, indiferent daca in
judetul respectiv exista sau nu o publicatie locala.

- Prin “publicatia nationald cu cel mai mare tiraj” intelegeti publicatia nationala cu cel mai
mare tiraj in judetul respectiv.

Raspunsul nr. 3

Conform Specificatiilor tehnice, in toate cele 22 de judete acoperite de activitatile proiectului
va fi publicatd o macheta pe prima pagina a publicatiei locale cu cel mai mare tiraj din judet
sau, n cazul in care in judetul respectiv nu exista o publicatie locala, Tn publicatia nationala
cu cel mai mare tiraj. Achizitorul are obligatia de a respecta aceasta cerinta.

Prin "publicatia nationala cu cel mai mare tiraj” se intelege publicatia nationald cu cel mai

mare tiraj in judetul respectiv.

Intrebarea nr. 4

Oferta financiara trebuie prezentata doar ca total (conform formularului 7) sau si ca split pe
fiecare dintre serviciile furnizate?

Raspunsul nr. 4

in elaborarea ofertei financiare va rugdm sa aveti in vedere prevederile documentatiei de
atribuire, care mentioneaza inclusiv ca:

»S€ va prezenta Formularul nr. 7 insofit de Anexa cu detalierea prefului. Tarifele ofertate in
cadrul propunerii financiare vor trebui s& includa toate cheltuielile legate de prestarea
serviciilor pana la receptia finald, respectiv costurile legate de implementarea contractului,
dar féra a se limita la cele ce urmeaza: costurile logistice conexe realizarii serviciilor, costuri

cu materialele, costuri operationale (cum ar fi cheltuieli administrative, etc), cheltuieli
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indirecte (diverse si neprevazute), precum si marja de profit aferentd prestarii serviciilor
solicitate”.
Prin urmare, oferta financiara va fi prezentata atat ca valoare totala, conform formularului

mentionat, cét si detaliat, pe categorii de servicii.

Intrebarea nr. 5

Cerintele cu privire la statile media folosite se concentreaza pe audienta cantitativa de
exemplu: “cel mai mare numar de vizitatori unici pe lunad”, “cel mai mare tiraj din judet” etc.
Va rugam sa confirmati daca cerinta de top audientd se mentine, indiferent de relevanta
continutului pentru grupurile tintad avute in vedere.

Raspunsul nr. 5

Ofertantii vor tine cont de aceste cerinte exprese, luand in acelasi timp in considerare

caracteristicile publicului tinta al proiectului, asa cum este descris in Specificatiile tehnice.

Intrebarea nr. 6

Criteriile de evaluare:

Numar total minim de vizualizari ale machetelor de presa (gross impressions — GI) — va
rugam confirmati daca Gl include

- Gl machete de presa % pagina + Gl machete la “anunturi angajari” 1/8 pagina SAU

- Gl machete de presa Y4 pagina

Raspunsul nr. 6

Factorul de evaluare "numar total minim de vizualizari ale machetelor de presa (gross
impressions — GI): GI machete de presa, considerdnd ca o macheta de presa este
vizualizata de persoana care cumpara publicatia respectiva: GI machete de presa = )tirgj

vandut” se refera la TOATE machetele de presa solicitate Tn Specificatiile tehnice.

Intrebarea nr. 7

Numar total minim de auditii ale celor doua spoturi Radio — va rugam confirmati daca Gl total
= Gl spot 1 + Gl spot 2

POSDRU/126/5.1/S/139515 Pagina3din5



POSOR 2087 3943 2007 200) REGIONAL PENTRY POS DR
SEGUNLA SUCURE ST LFOV

Raspunsul nr. 7

Factorul de evaluare "numar total minim de auditii pentru cele 2 spoturi radio” reprezinta

suma dintre Gl spot 1 si Gl spot 2.

Intrebarea nr. 8

Plan media radio

“Operatorul economic selectat va furniza servicii de achizitie de spatiu media si va elabora
un plan de difuzare a spotului pe minimum o retea radio cu acoperire nationala, in statiile
locale din regiunile acoperite de proiect” — va rugam confirmati ca:

- Reteaua radio va avea o acoperire nationala

- Difuzarea se va face la statia locala a retelei radio nationale (acolo unde exista o statie
locala)

- Nu se vor propune statii care au doar acoperire locala/regionala

Raspunsul nr. 8

in elaborarea planului media pentru radio, ofertantii au obligatia s& respecte cel putin
prevederile documentatiei de atribuire precum si cerintele minime si parametrii mentionati in
Specificatiile tehnice.

Totodata, mentionam ca planul media detaliat va fi insotit de un referat justificativ, care va
include: date de audienta recente, din surse oficiale; argumentatie privind selectia posturilor
de radio si modul in care ele corespund profilului socio-demografic al publicului tinta vizat;

descriere a impactului prevazut.

Intrebarea nr. 9

“Operatorul economic selectat va furniza servicii de achizitie de spatiu media si va elabora
un plan de difuzare a spotului pe minimum trei retele radio cu acoperire nationala din statiile
locale ale acestora din regiunile acoperite de proiect” — va rugam confirmati ca:

- Vor fi propuse 3 retele radio cu acoperire nationald, fara sa existe cerinte minime cu privire
la mixul de difuzari dintre ele

- Difuzarea se va face la statiile locale ale retelelor radio nationale propuse (acolo unde

exista statii locale)
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- Nu se vor propune statii care au doar acoperire locala/regionala

Raspunsul nr. 9
in elaborarea planului media pentru radio, ofertantii au obligatia s& respecte prevederile

documentatiei de atribuire precum si cerintele minime si parametrii mentionati in Specificatiile
tehnice. Planul media detaliat va fi Tnsotit de un referat justificativ, care va include: date de
audienta recente, din surse oficiale; argumentatie privind selectia posturilor de radio si modul
in care ele corespund profilului socio-demografic al publicului tintd vizat; descriere a

impactului prevazut.
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